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2015 中国（小谷围）“互联网+”运输服务 

创客项目赛活动方案 

一、 大赛目的 

根据《2015 中国（小谷围）“互联网+”运输服务创客大赛

工作方案》（粤交运函〔2015〕1768 号），举办中国（小谷围）“互

联网+”运输服务创客项目赛（以下简称“创客项目赛”），围绕

互联网+运输+互联网，征集准备或已初步商业化且具有较大投资

价值的创客项目，运用资本市场、金融工具和新能源新技术手段，

构建线上线下融合发展的运输服务生态圈，打造一个集全国交通

运输服务领域政界、学术界、企业界和金融界各方合力的创业创

新示范推广平台，推动创客项目与创投资本的对接，推动创客项

目与交通运输企业的嫁接与项目落地，促进创客人才与交通运输

企业、互联网企业的联姻。 

二、 大赛领域 

围绕国家“互联网+”便捷交通、“互联网+”高效物流两大

重点任务，将本次大赛按专业分为以下六个运输服务专题领域： 

（一）“互联网+”乘车：包括以移动互联网等新技术提供城

市公共客运（含公交一卡通）、城乡道路客运、水路客运、铁路

客运、航空客运以及促进多种出行方式衔接、提高农村客运均等
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化水平的便捷交通服务（其中轨道交通服务单设分赛区）。 

（二）“互联网+”开车：包括以移动互联网等新技术提供交

通出行信息、汽车金融保险服务、不停车收费、服务区、车辆智

能运行以及其他车联网技术应用等便捷交通服务。 

（三）“互联网+”修车：包括以移动互联网等新技术提供汽

车保养、维修及配件、美容和救援等业务的网络化经营、电子健

康档案建立、安全质量和信用评价等汽车后市场服务。 

（四）“互联网+”学车：包括以移动互联网等新技术提供网

上预约培训、远程理论教学、实操模拟教学和分段计时培训收费

等定制学车和便捷服务。 

（五）“互联网+”运货：包括以移动互联网等新技术提供货

运物流信息平台、货运快递、危险品运输、城市和农村货物配送

等物流服务。 

（六）“互联网+”停车及其他：包括以移动互联网等新技术

提供智能停车、租车、新能源和新技术应用，加强道路水路客运

及危险品运输安全技术应用和安全管理，开展诚信服务评测以及

旅游交通服务等（其中旅游交通服务单设分赛区）。 

三、 参赛要求 

（一）参赛对象：个人、团队和企业（以下简称“参赛人”）

均可参与。 

（二）参赛项目：参赛人选择赛题池命题项目（见《2015
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中国（小谷围）“互联网+”运输服务创客大赛命题赛题池》）或

自主命题项目参赛，自主命题项目需符合大赛领域要求。 

四、 赛程安排 

（一）报名参赛 

时间：9 月 19 日至 11 月 2日 

正式邀请通知参赛人（含预报名）在大赛官方网站进行注册

报名，并上传参赛报名表格（见附件 1）、商业计划书及其他资

料。报名截止时间：11 月 2日晚 24:00。 

（二）资质及符合性审查 

时间：11月 2 日至 11 月 6日 

大赛组委会对参赛人提交的比赛资料进行形式审核和资格

确认，符合参赛条件的项目授予参赛人初赛资格，结果将于 11

月 6 日前在大赛官网公布。 

（三）初赛 

时间：11月 9 日至 11 月 15日 

初赛采取封闭评审的方式进行，不设作品解读、演示和问答

环节。大赛组委会统一组织专家根据参赛项目文字表述、市场潜

力、营销策略、融资与财务、行业价值等文本内容（见附件 2）

进行打分，按作品总得分高低评选出晋级复赛项目，并于 11 月

15 日前对外公布。 

（四）复赛 
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时间：2015 年 11 月 23 日至 12月 4 日 

对晋级复赛的项目开展线下复赛，复赛具体时间、地点将于

11 月 10日前在大赛官网、官方微信公众号发布。 

1．北京分赛区：“互联网+”乘车之轨道交通，承办单位：

中国科技产业化促进会、广州大学城国际技术转移中心等； 

2．长沙分赛区：“互联网+”修车、学车，承办单位：长沙

理工大学等； 

3．深圳分赛区：“互联网+”运货，承办单位：广东省道路

运输管理局、深圳市交通运输委员会等； 

4．广州分赛区 1：“互联网+”停车及其他运输服务（旅游

交通服务除外），承办单位：广州市交通委员会、广州羊城通有

限公司； 

5．广州分赛区 2：“互联网+”旅游交通服务，承办单位：

IBM 产业互联网联合创新中心； 

6．广州分赛区 3：“互联网+”开车，承办单位：广东联合

电子服务股份有限公司等； 

7．广州分赛区 4：“互联网+”乘车（轨道交通除外），承办

单位：广州国际创新城建设投资有限公司等。 

比赛方式：由参赛团队现场讲演和答辩，顺序以抽签形式决

定，内容包括 8分钟现场陈述，12 分钟选手与评委交流互动。 

评分规则：现场评委按照评分标准（见附件 3）进行打分。

评审打分采用百分制计算方法，以去掉最高分、最低分后以平均
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分作为最终评审得分；投资团成员代表给参赛项目的意向投资

“约谈卡”数量作为该项目的加分依据，每张约谈卡折算相应分

数后计入总分；即比赛得分=评审得分+约谈加分。按照比赛得分

高低排序评选出分赛区一等奖 1个、二等奖 2个、三等奖 3 个及

优胜奖若干，每个服务领域推荐 2 个项目（轨道交通、旅游交通

单列），合计 16个项目进入总决赛。 

融资对接：各分赛区组织投资团成员与参赛人意向投资融资

对接交流会，通过面对面“双向选择”，促成资本和创客项目达

成合作意向及签约，并将合作意向及签约情况报大赛组委会。 

（五）创业辅导 

时间：12月 5 日至 12 月 11日 

根据入围总决赛项目的领域及特点，各分赛区针对性地安排

创客导师及相关运输行业专家，为创客项目提供培训和辅导服

务，帮助创客团队完善项目。 

（六）总决赛、颁奖及期间活动 

1.总决赛 

总决赛时间：12月 11 日 

比赛方式：由参赛团队现场讲演和答辩，顺序以抽签形式决

定，内容包括 8分钟现场陈述，12 分钟选手与评委交流互动。 

评分规则：现场评委按照评分标准（见附件 3）进行打分。

评审打分采用百分制计算方法，以去掉最高分、最低分后以平均

分作为最终评审得分；50 家投资团成员代表给参赛项目的意向
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投资“约谈卡”数量作为该项目的加分依据，每张约谈卡折算

0.5 分计入总分；即比赛得分=评审得分+约谈加分。按照比赛得

分高低排序评选出总决赛一等奖 1 个、二等奖 2个、三等奖 3个

及优胜奖 10 个。 

2.颁奖仪式 

颁奖时间：12 月 12 日上午 

组织大赛颁奖仪式。 

3.优秀创客项目融资对接交流活动 

时间：12月 12日至 12月 13日 

总决赛期间组织投资团成员与参赛人意向投资融资对接交

流会，通过面对面“双向选择”，促成资本和创客项目达成合作

意向及签约。 

4.“互联网+”运输服务专项论坛 

时间：12月 12日 

举办“互联网+”运输服务专项论坛。同期，举办 2015 年度

岭南通创新者大会。 

5.运输服务人才现场对接会 

时间：12月 12至 12 月 13日 

邀请国内 30 家以上互联网运输企业、智能交通企业、骨干

运输企业组成招聘团，组织运输服务优秀人才现场招聘会，通过

面对面“双向选择”，实现创客人才与运输企业的联姻。 

6.“互联网+”运输服务展览 
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时间：2015 年 12 月 9 至 12 月 13 日 

举办“互联网+”运输服务展览，集中宣传展示大赛各环节

活动成果。同时，邀请相关互联网企业、运输企业、智能交通企

业和新能源新技术企业等单位展示推广相关新技术和新应用。 

7.优秀项目汇编和创客大赛会刊 

编制《2015 中国（小谷围）“互联网+”运输服务创客大赛

会刊》，赛后按专题汇编成《2015中国（小谷围）“互联网+”运

输服务优秀项目汇编》。 

五、 奖项设置 

总决赛：设一等奖 1 个：奖励现金 100，000 元（税前，下

同）；二等奖 2 个：奖励现金 60，000 元；三等奖 3 个：奖励现

金 30，000 元，优胜奖 10 个：奖励现金 10，000 元。获奖的团

队均由组委会颁发获奖证书、团队奖杯及相应奖励，优秀项目可

获得孵化计划支持。 

复赛评出的各行业一等奖 1个、二等奖 2 个、三等奖 3个及

优胜奖，组委会统一颁发获奖证书和团队奖杯，复赛奖励由各分

赛区承办单位自行设立决定。 

六、 优秀项目孵化计划 

通过大赛产生的优秀项目，大赛组委会将结合项目特点、潜

力和前景，提供政策、资金、场地和导师等方面的孵化和支持（具
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体以官方网站和微信公众号发布的《中国（小谷围）“互联网+”

运输服务创客大赛优秀创客项目孵化规则》为准）。 

（一）政策支持 

结合优秀项目的特点、潜力和前景，择优纳入广东省“互联

网+”运输服务行动试点项目，采用政府和社会资本合作（PPP）

模式、特许经营、购买服务等多种方式进行项目推广应用，由广

东省交通运输厅、相关地方政府提供行业发展政策支持，联合省

科技厅、省经济和信息化委等部门推动相关项目产业化发展，并

争取交通运输部相关项目及资金支持。 

（二）投资资金支持 

小谷围互联网运输服务产业基金等各类投资基金，对优秀创

客项目优先领投，会同相关发起单位，组成投资团，在复赛、总

决赛现场向创客团队传递意向约谈卡，并组织创投资本、产业资

本对接交流会，通过面对面“双向选择”，推动创客项目与资本

对接，达成一批合作意向及签约。 

（三）场地支持 

广东国际创客中心、互联网运输服务产业众创空间等为优秀

创客项目提供匹配的办公场地，根据项目的创新度和前景，进行

集中孵化。 

（四）导师支持 

创客导师由行业知名投资机构、著名互联网公司、智能交通

运输企业、骨干运输企业、高等院校及研究机构的知名人士组成。
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创客导师团队对有潜力的创业团队进行全程辅导，包括技术完

善、商业模式梳理、市场开发策略、品牌打造以及资本对接等。 

七、 知识产权 

参赛人的参赛作品及计划受法律保护。 

参赛人应保证其在参赛过程中所提供的所有作品以及计划

的独创性和原创性，并保证对其享有相应的所有权和处分权。在

比赛过程中参赛作品或计划发生的权属纠纷，由参赛人承担全部

法律后果，组委会对此不承担任何责任。 

组委会有权在大赛或与大赛有关的合理范围内对参赛选手

所提供的作品或计划进行非商业目的的使用和披露。参赛选手以

任何方式向组委会提供相关作品或计划后即视为对组委会的合

理使用和披露该作品或计划的许可。组委会对参赛作品及作品中

涉及的商业信息、技术资料进行保密，在未经参赛人授权情况下，

不得为比赛以外的其他目的进行使用和披露。但是，由于参赛人

自身原因或以下不可抗力等因素而导致的资料流失，组委会将不

承担任何责任。主要包括：自然灾害、战争等不可抗力因素，以

及国家法律法规政策的变化、邮件系统及电信系统在应尽相关注

意义务后仍无法预测和避免等因素。 

具体以《中国（小谷围）“互联网+”运输服务创客大赛知识

产权使用与保护办法》为准。 
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八、 联系方式 

组委会办公室，地址：广州市越秀区沿江路 298号江湾商业

中心 29楼，电话：020-83282043 

官方网站：www.transportmaker.cn；运输服务创客大赛.

中国 

官方微信：中国互联网运输服务创客大赛 

联系人：龚惠琴，电话：18688865961，020-83282043 

 

九、 附件 

附件 1：创客项目赛报名表 

附件 2：创客项目赛初赛评分参考指标 

附件 3：创客项目赛复赛、决赛评分参考指标 
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附件 1：创客项目赛报名表 

2015 中国（小谷围）“互联网+”运输服务创客项目赛报名表 

填表时间： 

单位名称 
 

联系人 

姓名   职务   

手机   微信   

地址  邮件  

项目负责人 

姓名   职务   

手机   微信   

参赛领域 

“互联网+”乘车（轨道交通除外） 

“互联网+”乘车之轨道交通 

“互联网+”开车 

“互联网+”修车 

“互联网+”学车 

“互联网+”运货 

“互联网+”停车及其他运输服务（旅游交通服务除外） 

“互联网+”旅游交通服务 
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项目名称 

赛题池命题 

命题题目：                                                    

自选命题 

项目名称：                                                    

项目简介 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

商业计划书 
附件：PDF格式上传 

要求：word、ppt文档请统一生成 pdf文件 
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附件 2：创客项目赛初赛评分参考指标 

评审指标 评审内容 分值 

文字表述 

项目文字流畅；项目整体方案介绍清晰、目的

明确；项目内容符合相关法律法规 

20分 

市场潜力 

项目所在市场的容量、未来市场发展的预期，

潜在用户的数量 

20分 

营销策略 

该项目执行采取市场策略、价格策略等的合理

性跟先进性 

20分 

融资与财务 

项目是否已达到此前的计划进度、市场份额目

标、营收目标等 

20分 

行业价值 

项目在交通运输领域产生的价值（直接价值、

间接价值和潜在价值） 

20分 
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附件 3：创客项目赛复赛和决赛评分参考指标 

指标类型 评审指标 评审内容 

项目概况

（15分） 

  

定位明确 项目的研究目的或方向 

行业契合度 与发布命题池的契合程度 

内容完整度 
含有明确问题分析、解决思路、项目的经济和社会

价值 

技术与产品

（40分）  

先进性创新

性 
项目的技术创新程度、技术含量和实现难易度 

技术可行性 
指项目方案转化的可行性程度，包括对技术前景判

断合理、准确，特点突出（已有产品得满分）   

营销策略 
全盘战略目标合理明确成本及定价合理；营销渠道

通畅；促销方式有效，具有吸引力；有一定创新 

盈利模式 盈利模式明确、可操作 

应用前景

（35分） 

  

市场分析 

市场调查分析严密、科学；详细阐明市场容量与趋

势；对市场竞争状况及各自优势认识清楚，分析透

彻；对市场分析及市场走势预测合理；  

项目市场前

景 

项目的市场需求程度、市场定位合理性、目标的合

理性 

项目竞争优

势 

项目（产品、服务）的竞争优势、技术产品的成熟

度、与市场接轨能力 

团队结构和

能力（10分） 

团队成员具有相关的教育及工作背景；能力互补且分工合作；组

织结构严谨；产权、股份划分适当 

 


